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El presente documento recoge las principales iniciativas de educacién financiera reportadas por los
colaboradores del Plan de Educacidon Financiera a lo largo de 2024, en el marco de la Estrategia Nacional
de Educaciéon Financiera. Su objetivo es ofrecer una vision global y actualizada de las acciones impulsadas
para promover el conocimiento y la capacitacion financiera entre la ciudadania.

La memoria presenta un analisis de las 8.152 iniciativas comunicadas por 42 instituciones, que reflejan
la diversidad de formatos, publicos y areas tematicas abordadas. En particular, se analizan los tipos de
actividad desarrollada, los colectivos destinatarios, los canales de difusion utilizados y la cobertura geografica
alcanzada.

Los resultados de 2024 confirman la consolidacion de un ecosistema colaborativo, con una amplia
presencia territorial y un equilibrio entre la formacion presencial y digital. Destacan la creciente orientacion
hacia jovenes y adultos, la expansion de contenidos sobre finanzas digitales, sostenibilidad y
ciberseguridad, asi como el refuerzo del compromiso social e inclusivo de las instituciones participantes.

*El presente analisis constituye un proyecto en desarrollo continuo. Su contenido se elabora a partir de la informacion remitida por los distintos
colaboradores, lo que, si bien proporciona una representacion progresivamente mas precisa de la realidad, puede no ofrecer una vision
plenamente exhaustiva. Ello se debe tanto a que no todas las iniciativas ejecutadas se encuentran aun registradas en el sistema como a que
los procesos de recopilacion, validacion y depuracion de datos siguen en fase de refinamiento.



Claves del 2024 A Finanzas
2O Para Todos

/a
8.152 iniciativas de 42 colaboradores -II

o . . . . . L o
56/0 de las iniciativas se destinan al publico en general y el 41 /o"@:.
[~—\
a publico mayores necesidades

34% de las iniciativas se destinan a jévenes, 30% a m

adulto a mavores +6

o D
27/0 de las iniciativas son sobre el ahorro y el presupuesto

(o) L. .
27/0 de las iniciativas son talleres

o S . ..
80/0 de las iniciativas usan medios digitales
DArg difusion




Publico objetivo (l):
por rango de edad

Las iniciativas de 2024 muestran una
distribucion equilibrada entre
generaciones adultas y mayores,
reflejando la importancia de Ia
educacion financiera a lo largo del ciclo
vital. Destaca el peso de los jovenes,
coherente con las prioridades del Plan
y con la estrategia de formacion
temprana. La baja representacion de la
infancia sehala oportunidades de
mejora.

2 Finanzas
2O Para Todos

= Infancia (0-12
anos)

= Jévenes (13-25
anos)

= Adultos (26-65 ﬂ

anos)

= Mayores (+65
anos)




Publico objetivo (ll)

Las iniciativas de 2024 muestran un
enfoque dual en la educacion
financiera: con amplia cobertura al
publico general al que se dirigen el
56% de las iniciativas y un marcado
compromiso social, destinando el 41 %
de las acciones a colectivos con
mayores necesidades de inclusion

financiera. Este segundo pilar refuerza
la dimension social y la contribucion del

Plan a Ila reduccion de brechas
financieras.
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Publico objetivo

Publico General

Personas en Riesgo de
Exclusién Social

Personas con Necesidades
Especiales

Emprendedores
Secundaria/bachillerato
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Otros
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Areas temdticas 4 Finanzas
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Las Iniciativas de 2024 se concentran
en Jos pi/ares basicos del Ahorro/Gasto/Presupuesto Familiar
conocimiento financiero como Ia
gestion del ahorro y el presupuesto

.y - Product Servicios B ios: Prést ,
fam/{/qn asi como en .los pr.oductos y O tos. Endendmionto oS
servicios tanto de inversion como
bancarios. Si bien, se van
incorporando progresivamente Sostenibilidad/Finanzas Sostenibles

Productos y Servicios de Inversion

Ciberseguridad/Fraude

tematicas emergentes como la

cibersequridad y las  finanzas Seguros

] Productos y Servicios Bancarios: Cuentas

SOStenIb/eS' Corrientes, Cuenta de Ahorro y medios de
pago

Otros

Emprendimiento/Pymes y Auténomos

Pensiones

Finanzas digitales/criptoactivos

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%



Tipo de iniciativas

Las iniciativas de 2024 consolidan un
modelo de formacién directa e
Iinteractiva, tanto presencial como
digital, consolidando Ila tendencia
hacia el aprendizaje experiencial. Las
redes sociales y los medios digitales
se confirman como canales clave para
llegar a publicos mas amplios,
especialmente jovenes

Talleres/Congresos/Charlas/Jorna
das/Seminarios presenciales y
online

Digital: Contenido y Campanas en
RRSS
Digital: Contenido
Web/Radio/TV/Medios digitales

Digital:
Talleres/Congresos/Charlas/Jorna
das/Seminarios online

Digital: Apps/blog

Concursos/Juegos/Ferias

Publicaciones (libros, prensa,
guias)

0%
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Canales de difusion

La preferencia por canales digitales en
2024, utilizados en aproximadamente
el 80% de las iniciativas, evidencia
una estrategia orientada a maximizar
el alcance y a adaptar los mensajes a
distintos publicos

mWeb

= RR.SS

® email

Newsletter

® Prensa

® Radio

mTVvV

= Correo postal
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En 2024 se afianza la cooperacion en el Plan de Educacién financiera, donde 42 de las 62
entidades colaboradoras, han reportado mas de 8.000 iniciativas de educacion financiera.

El contenido de las iniciativas reportadas cubre en mayor medida los ambitos mas
tradicionales de las finanzas, pero deja también espacio para actividades sobre finanzas
digitales, sostenibilidad y ciberseguridad. Esto refleja la adaptacién del Plan a los nuevos
desafios financieros.

El plan mantiene un enfoque equilibrado, donde el 56% de las iniciativas se dirigen al publico
general. Mientras que el 41 % de las acciones se dirige a colectivos con mayores necesidades.
Esto reforzando el compromiso social y la reduccion de las brechas financieras.

Mas del 80 % de la difusiéon se realiza por canales digitales, lo que amplia el alcance y puede
permitir un mejor seguimiento del impacto.

Se mantiene la atencion a jovenes y adultos, aunque persiste el reto de ampliar la cobertura
hacia la infancia.
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